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FuUIMos parte de un momento trascendental:

La llegada de Wegovy® a Meéxico.

Para celebrar este hito, se nos encomendo la creacion de un
evento unico que reflejara la magnitud de este avance.
Nuestro opjetivo fue disenar una experiencia memorable que
educara, informara y comunicara la esencia de VWegovwy®
como la solucion innovadora gue el mundo esperaba.



Audiencia: Profesionales
de la salud vinculados a
a perdida de peso.




C . ' | Resaltar la importancia gue
rear una estrategia para llevar e desempena el personal médico en el

(Generar una experiencia tecnologica,
sensorial e inmersiva, para reforzar el | o 5s Al e SO0 o t .
vinculo entre audiencia y marca. arzamiento mas alla de solo el evernto. acompafamiento de sus pacientes,




Convivir con nuestro cuerpo es un proceso complejo y no lineal. siemppre hatora aspectos que deseariamos
cambplar, pero el verdadero camino hacia la mejora. comienza desde el amor Propio.

Wegovy® esta aqui para ser tu
aliado en este proceso.

S0lo tU conoces tu potencial, v la fuerza que te impulsa a lograr tus metas.
Nosotros estamos aqui para apoyarte en cada paso del camino.




WE GO with you
WE GO together

WE GO with love

WE GO stronger
WE G0 beyond




Fomentamos el sentido de
acompanamiento y cuidado en los
medicos respecto a sus pacientes.

Posicionamos a [0s profesionales de
la salud como aliados clave para ayudar
a SuUs pacientes a lograr sus metas.

Generamos un sentido de comunidad
y responsabilidad compartida ante un
oroblema social,




experience

Mas gue un evento meédico, Tue una jorada de actividades y experencias memorables que
celelro el lanzamiento de este nuevo medicamento v la tecndlogia de su dispositivo aplicador.






Centro Banamex
Av. del Conscripto 311,
Lomas de Sotelo
Hipddromo de las Americas.

Se envid un save the date animado, <
dando tiempo al R.S.V.P. y a que los e
asistentes ajustaran su agenda. IS

Cédigo interno: MX25SEMO00078

Material exclusivo para profesionales de la salud.

semaglutida 2.4 mg
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Los asistentes empezalban su recorrido con un arco monumental con el mensaje “Repensando [a
Obesidad”, que marcaba desde €l inicio el tono del evento.







Al avanzar por el pasillo, los asistentes eran recibidos por pendones colgantes, volumetricos y senalética,
gue guiaban su recorrido y reforzaban la identidad del evento, justo al llegar a la zona de registros.
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En las pantallas exteriores se mostraba el cronograma del evento, permitiendo a
los asistentes visualizar de inmediato los horarios y conferencias programadas.




Al ingresar, los asistentes atravesaban un pasillo iluminado por esferas cineticas suspendidas,
gue se movian y cambiaban de color creando un ambiente dinamico y envolvente.
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N se recomlendan dosis semanalés superiores 24 mg
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Semanas 9-12

NOVO Nordisk

Dentro, los médicos encontraban un espacio con iluminacion escenica, infografias de gran formato y
esculturas monumentales de las plumas, que explicaban de forma clara los esquemas de titulacion y dosis.
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Desde fuera, los iglus inflables se erguian como estructuras monumentales
luminadas, marcando el inicio del recorrido inmersivo del evento.
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- Al salir del iglt, los asistentes se encontraban con un muro cronolégico que mostraba la
historia y evolucion de Novo Nordisk, reforzando el legado cientifico de la compania.
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Mas adelante, el recorrido los guiaba hacia los stands de Wegovy® y Novo Nordisk, espacios
tematicos gue comunicaban innovacion, valores corporativos y el Impacto de la marca en Mexico.
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S— n esta estacion, los invitados podian colocarse augﬁonos y escuchar datos clave sobre cémo
Wegovy® contribuye al control del peso y la regulacion del apetito.






En distintos puntos del recorrido se instalaron pantallas interactivas, donde los asistentes podian explorar
contenidos digitales, interactuar con dinamicas y conocer en detalle las caracteristicas y beneficios de Wegovy®.
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En los stands de producto, los méedicos podian ver y conocer el dispositivo en persona,
interactuar con las plumas en exhibicion y recibir informacion detallada sobre sus dosis,
aplicacion y titulacion, todo guiado por expertos de la marca.
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wegovy® 0.25 mg/do
Semaglutida

Soluciéon S T TS

0.68 mg/mL FAL2rTIA T

Inyectable

M.B.

Via de administracion: Subcutanea (SC).

Caja con una pluma precargada FlexTouch® con 1.5 mL y 4 agujas
desechables NovoFine® Plus.

Cada pluma precargada contiene 1 mg dese
solucion. 1 pluma =Jd.dass
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Los arcos de luz se integraron como elementos decorativos y puntos de photo opportunity,
INnvitando a los asistentes a capturar momentos memorables dentro del evento.
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El evento contd con cuatro forums, disenados para sesiones cortas donde medicos invitados compartieron
conocimientos y datos sobre la pérdida de peso y el papel de Wegovy® en el tratamiento de la obesidad.
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Cada forum fue concebido en un formato circular e intimo, con pantallas de gran formato y graderias envolventes
que permitieron cercania entre ponentes y asistentes.



El Infinity Mirror fue un espacio disehado como una experiencia inmersiva y visual, donde los asistentes podian
entrar, rodearse de pantallas que multiplicaban texturas y colores vy vivir el efecto de un espejo infinito



Ademas de sorprender por su estética, se convirtio en un punto ideal para capturar
fotografias memorables dentro del evento.
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La Torre Trivia fue conc como una instalacion impactante de gran altura, recubierta
con luces LED programables que cambiaban de colores y patrones, generando un
espectaculo visual en constante movimiento.




En sus pantallas aparecian preguntas, y los asistentes podian participar presionando botones con la
opcion que consideraban correcta. Una dinamica interactiva que combinaba aprendizaje y

entretenimiento, logrando que el conocimiento se experimentara de forma activa y memorable.
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La cabina de entrevistas fue un espacio disenado para realizar grabaciones y conversaciones con
especialistas, generando contenido exclusivo.
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> ol El corazon inflable fue disenado como una estructura iluminada que replicaba formas
- ‘ anatomicas, creando un espacio llamativo y educativo. |
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Al colocarse los audifonos, los asistentes podian escuchar informacion sobre Wegovy® vy las enfermedades

V4

cardiovasculares, entendiendo de manera clara la relacion entre el tratamiento vy la sa?/ud del corazon.
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graficas y animaciones

pantallas de gran formato, que reforzaban v
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La plenaria estuvo rodeada por 1
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- ; - Wow moment de apertura ,
=| evento comenzo con un impactante performance de danza contemporanea, un momento
artistico que marco el tono innovador y disruptivo de la jornada.
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~Las plenarias contaron con la participacion de personalidades clave: el CEO de Novo Nordisk
Latinoameérica, el Dr. Mauricio Gonzalez (referente en redes sociales), destacados médicos especialistas, y
como host, la periodista Paola Rojas, quien condujo el evento con profesionalismo y cercania.
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Al cierre de las plenarias se vivio otro momento WOW: una escuadra de drones caracterizados como
cajas de las plumas de Weéqov ® surco el aire sobre el escenario, sorprendiendo a los asistentes y
reforzando de manera espectacular la identidad del producto.
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~loda la produccion estuvo a cargo de un equipo especializado en audio, video,
luminacion y musica, quienes coordinaron cada detalle técnico para garantizar que la
experiencia se viviera con la maxima calidad y precision.
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Aprobac

para adolescen
mayores de 12}
TN

llas, g!onde un fotografo capturaba a los asistentes

El evento también contd con un photo opportunity de panta { [0) S asls
nstantemente mostrando graficos, texturas dinamicas y

frente a un muro digital. Las pantallas cambialban constant . Ira
datos clave de Wegovy®, creando un fondo visualmente impactante y lleno de movimiento.
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L - Elevento conté con dos 4reas de food court de gran capacidad; donde los asistentes 'ﬁuﬁali;éfrbn
1 | disfrutar de desayunos completos. Se dispuso de equipo integral de cocina, meseros y servicio de
catering, asegurando comida y bebida a lo largo de toda la jornada.
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4

Para complementar la experiencia, se disenaron areas lounge comodas y modernas, que ofrecieron un
espacio de descanso ideal para socializar y relajarse entre actividades.



Ademas del food court, se implementaron carritos moviles de alimentos y bebidas que circularon por el venue,
acercando opciones rapidas y practicas a los asistentes en cualquier momento.






Como muestra de agradecimiento por su asistencia y participacion, Novo Nordisk entrego Kits especiales a
los Invitados, reforzando el vinculo con la marca y cerrando la experiencia con un detalle memorable.



Para cerrar con broche de oro, se realizd una fiesta exclusiva para el equipo de Novo Nordisk, donde los
asistentes disfrutaron de un coctel y musica, celebrando juntos el éxito del lanzamiento.



=l lanzam

SINO C

iento de Wegow® en Mexico no solo presento un nuevo tratamiento médico,

ue se convirtio en un hito historico para la industria de la salud en €l pais.

Mas de 5,000 profesionales de la salud vivieron una experiencia inmersiva gue combind

clencia,

iINnnovacion y creatividad, logrando transmitir la relevancia de un avance que
impactara directamente en la vida de miles de pacientes.

Un evento gue quedara en la memoria de quienes o presenciaron y que marco el inicio

de una nueva etapa en el abordaje de la obesidad en México.
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requirieron un proceso de ocho meses de trabajo
5. Durante este periodo se desarrollaron todas las
ncias, planeacion logistica, produccion técnica y
Jel lanzamiento se gjecutara de manera impecable.

Semanas 9-12

s




Redes Sociales

® | lanzamiento alcanzo un alto nivel de visibllidad digital, con la publicacion oficial en Instagram que
celebro: “Lanzamiento oficial de Wegovy en México! Un gran avance para el tratamiento de la
obesidad y comorbilidades”. [1]

A

® |nfluencers medicos v lideres de opinion en salud amplificaron el mensaje a traves de reels y
publicaciones en tiempo real desde el evento, generando conversacion organica y validando la
relevancia del lanzamiento ante audiencias profesionales y pacientes. (2]

Medios especializados

® | portal enFarma resalto la llegada de VWegovy® como un hito en la industria farmaceutica
mexicana, destacando sus beneficios clinicos v su iImpacto potencial en la salud publica. [3]

® | o cobertura especializada consolido el evento Nno solo como un lanzamiento de producto, sino
COMO un momento historico de transformacion medica, colocando a México y Latinoameérica en la
conversacion global sobre innovacion en obesidad. [3]

|
2
3

Instagram, publicacion oficial del lanzamiento de Wegovy en México (2025).
Instagram, reel de influencer médica sobre la llegada de Wegowvy a México (2025).
enFarma, "Novo Nordisk lanza en Meéxico tratamiento para la obesidad v el solbrepeso” (2025).
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